Comment ¢a 20237

Les créatifs de 1'agence The :
LINKS ont choisi de rester encore ¥
un peu en 2022!

Ainsi, & la période ou tout le et
monde court en avant, La Claque i -
prend son premier élan en regar-
dant derriére elle et revient sur
tout ce qui nous a marqués 1l’'an-
née passée.

T

Mais juste pour ce premier
numéro !

Parce qu’'en vrai, on voulait le o s g g
sortir pour la rentrée (non, pas 8
celle-la, 1'autre). Tout était
écrit et puis bon vous savez ce
que c’'est, les clients d’abord,
les pénuries, les aléas de la
vie, tout ca... Et enfin, La P es premiere aque este Da e digital on prend souve

Claque est la! Un bon coup d’ins- . f des pub po e e bo de aques ave a te ologie

piration et de tendances pour se ¥ 3 / 0 pe op lo 3 € avancee des 0 permet de a marmotte, elle
maintenir éveillés, qu’on rassem- =& i . : de Ne e € a ache da aire evolue 0 etie e e e ocolat da
blait déja pour nous et qu’on va B ehmarketing on Yop e e
maintenant partager avec vous. ek & éplique 0 devenue e e a faire ce metier :po
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Prochain numéro avant 1’'été
(croise les doigts).

Guillaume Durand <+ g.durand@thelinks.fr
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i've: made. ‘ .
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Depuis 1954,

le Festival Cannes Lions
est le rendez-vous annuel
incontournable pour les
publicitaires du monde
entier. Films, Presse,
Mobile, Brand Content..
Les catégories ne cessent
de se multiplier pour
suivre leurs époques.

Tout Ie monde
Veut sauver I

Du coup, nous, on s'est
amusés a comparer 2012
et 2022!

Souvenez-vous !
JUIN 2012

10 ans déja. La France a un nouveau Président, les States reprennent le
méme et on parle de fin du monde avec une vieille prophétie Inca... Mais
pendant ce temps-la, a Cannes, c'est la 59° cérémonie Cannes Lions avec
87 pays participants. On y découvre 15 catégories dont 2 inédites
Brand Content & Entertainment et Mobile.

JUIN 2022

On n’'a plus besoin de parler des Incas pour redouter la fin du monde
entre déréglement climatique, COVID-19 et guerre en Ukraine. Et pendant
ce temps-la a Cannes, les Lions font rugir la création mondiale avec 29
catégories incluant 4 récompenses chacune.

Une tendance apparait clairement:TOUT LE MONDE VEUT SAUVER LA PLANETE A
GRAND RENFORT DE TECHNOLOGIE TOUJOURS PLUS SURPRENANTE.

Deux tendances apparaissent trés nettement.
Rien que le Grand Prix Digital Craft "Back up Ukraine" pour UNESCO et Blue

Shield Denmark par Virtue Worldwide, est une premiere en temps de guerre!
Pour sauver les monuments ukrainienW
scannent en 3D les sites, les monuments, les ®uvres artistiques avant qu’ils
ne soient détruits afin de les préserver dans une bibliothéque numérique.

1/ Les prix qui mettent 1l’'accent sur les créations ayant dépassé leur
support te es—Grands Prix Titanium et Cyber décernés a Nike+ et son
bracelet connecté fuelband, agence R/GA NY. Hé oui! En 2012, on cherche
déja a nous hyper-connecter, c¢a sent la prime au gadget. Est-ce vrai-
ment ce qu’'on attend de Cannes?

Méme les chats veulent sauver les océans! Avec Sheba Hope Reef : le plus
grand programme de restauration de récif corallien au monde et ses struc-
tures visibles sur Google Maps. Une opération_signée BBDO London et saluée
par les Grands Prix Media et Industry Kraft. Miaouh'!

2/ Aux antipodes, de 1'émotion forte, celle qui fait aimer la pub.

Les Grands Prix Film et Brand Content & Entertainment propulsent
Chipotle et Créative Artists Agency qui font chialer tout le monde avec
«Back to the start». Un message fort : 1'élevage intensif est une voie
sans issue. Revenons a une production respectueuse des étres vivants,
un environnement économique plus sain et une relation marque / consos
plus transparente. Bref, une campagne RSE avant 1l'heure qui arrive en
plus a financer une association en vendant sa BO sur iTunes.

Coté Grand Prix Film Craft, les supermarchés allemands PENNY et ICONOCLAST
frappent au ceur avec un trés joli film mettant en scene une meére et son
ado a qui elle souhaite de rentrer ivre, vivre le grand amour, organiser
des fétes en secret etc. Tout c¢a pour nous rappeler que 2 ans de crise
sanitaire g¢a nous claque une jeunesse! Hein?!

Puis, BETC nous régale avec son film The Bear pour CANAL+. Une idée
créative qui tabasse et une réalisation digne du cinéma que la chaine
nous vend. Grand Prix Film Craft! Vous ne vous rappelez pas? Un ours
tapis de salon qui a force de passer son temps devant CANAL+ est devenu
un grand réal. Et vlan!

Et d’ailleurs si on ne s’en sort pas, y a-t-il une vie apres la mort?
Le Grand Prix Titanium a peut-&tre un début de réponse avec 1l’'incroyable
campagne pour la fondation Kiyan Prince signée Engine London. Jeune

dige du football, Kiyan a été poignardé i age de 15 ans.
En 2021, un logiciel de vieillissement permet de le ramener a la vie vir-
tuelle dans le jeu EA SPORTS FIFA 21, profiter des parrainages de marques
comme ADIDAS et bien sOr récolter des fonds pour sa fondation.

On a aussi vraiment adoré le stunt «Push to add drama» de 1'agence
DUVAL GUILLAUME MODEM Antwerp pour le lancement de la chaine TV belge
TNT, offrant une expérience intense. En pleine rue, les passants dé-
couvrent un gros buzzer rouge. guelqu’un appuie, un véritable film
d’'action se déclenche—Ambulances, fusillades, motos, cascades se suc-
cede jusqu’'a la tombée d’une bache gigantesque sur un immeuble telle
une tombée de rideau TNT, VOTRE DOSE D’'ACTION QUOTIDIENNE. Grosse,
grosse claque! Lion d’or OUTDOOR 2012. A voir ou & revoir sur Youtube.

Sinon c’'est quoi le film pub de 1’'année 2022 ? Et bien, avec le Grand Prix
Film, on ne parle plus du tout de pub, mais bien de court métrage pour
le superbe “ESCAPE FROM THE OFFICE” de 9 minutes d’'APPLE. 4 personnages
quittent leur emploi en méme temps pour monter une Société a I'aide des
produits Apple et de toutes leurs fonctionnalités. Le tout servi avec hu-
mour et une qualité de réalisation cinématographique.

C’'est trés clair! Signe d’'une nouvelle époque, aprés avoir
été 1'événement publicitaire planétaire qui cherchait a
vendre des trucs, Cannes Lions est devenu tout simplement
le festival de la créativité qui cherche a sauver tout ce

dans la course aux engagements. Reste a savoir qui les tiendra
vraiment... Car pour sauver le monde on ne court pas de sprint,
mais bien un marathon. Et pour que ce monde soit vivable, il
faudrait aussi ne pas oublier de nous faire rire un peu.

qui passe : la planéte, les Hommes, les chats, le business... _
Suréquipés de technologies, les annonceurs se sont lancés

De Pemotlo .
forte, celle v
sait aimer 12 PY

Anne Charrier ++ a.charrier@thelinks.fr
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Découvertes, analyses, délires...
haque mois les intérviews-Uy mettent }es
tiques de la com en question pour mieux
~ connecter les marques a notre epoque.
A voir et revoir sur thelinks.fr!

Derniérement tu as mis une claque
a tout le monde avec 1'identité du
festival Motion Motion. Quels ont
été tes inspirations, ton proces-
sus créatif ?

C’'est quand que tu nous remets
une claque ?

Envie de partager de nouvelles idees? |
> . i
g-durandethelinks. fr < T'es plutdot clic sur ton ordi ou

claque sur le papier ?

Tu claquerais la porte a quoi pour
faire bouger les lignes du motion ?

le numéro SIREN 328330717.

Mélina Poiré, jeune motion designer
résidant a Montréal, nous a accordé
un peu de son temps pour se pré-
ter a notre interview clic-claque
malgré 1le décalage horaire. Aus-
si sympa que son accent québécois,
Mélina nous a ouvert les portes de
son univers et on est ressortis de
la hy-per inspirés!

Dans le métier tu claquerais bien
la bise a qui? Et pourquoi ?
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